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Oferta No.1
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPARNAR OFERTA - ACORDE A LEMUSIMUN
LAS BASES DE LICITACION No. 00/2018 PUBLICIDAD, 5.A

Oferta No.2 Oferta No.3
ANLE, S.A. DE OBERMET, S.ADE OBSERVACIONES

C.v.

SECCION lll, 3.1 GARANTIA DE MAN
OFERTA

PRESENTACION DE LA GARANTIA DE MANTENIMIENTO
DE OFERTA

Cheque certificado a nombre del Fondo Solidario para La
Salud (ver anexo 12 para presentacion de cheque
certificado) o Fianza emitida por Institucion Bancaria
Privada, Companiia Aseguradora, Afianzadora, debidamente X X X
autorizada por la Superintendencia del Sistema Financiero
de El Salvador, o de institucion Bancaria Estatal o
Sociedades de Garantia Reciproca

El plazo de validez de esta garantia sera de ciento veinte

- X (180
(120) dias calendarios como minimo, contados a partir de la ’;}E‘; X D([AS)
fecha de apertura de ofertas.
La Garantia de Mantenimiento de Oferta original no debera
estar perforada en ningun lugar que dane su texto, sellos y X X %

firmas; ademas no debe presentarse manchada ni
deteriorada

SECCION Ill, 3.2 DOCUMENTACION LEGAL Y
FINANCIERA

a.Testimonio de Escritura de Constitucion de la Sociedad y
en su caso de Modificacion, Transformacion o Fusion X X X
debidamente inscrita en el Registro de Comercio.

b. Matricula de empresa y Establecimiento vigente,
extendida por el Registro de Comercio. En caso que el
ofertante a la fecha de presentacion de ofertas se encuentre
tramitando su registro de matricula o la renovacion de ésta,
se admitird la constancia emitida por el Registro de
Comercio sobre tal situacion.

c.Credencial vigente del Representante Legal de la Sociedad
ylo Testimonio de la Escritura Publica de Poder de la X X X
persona facultada para actuar como apoderado, inscrita en
el Registro de Comercio.

(0021C7
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Cuadro de texto
La información suprimida es de carácter confidencial, conforme a lo dispuesto en los Arts. 6 literal a), 24 literal c), 30 y 32 de la Ley del Acceso a la Información Pública, (LAIP).
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A) CUADRO DE EVALUACION LEGAL

Oferta No.1
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A LEMUSIMUN
LAS BASES DE LICITACION No. 00/2018 PUBLICIDAD, S.A
DE C.V.

Oferta No.2 Oferta No.3
ANLE, S.A. DE OBERMET,S.ADE OBSERVACIONES
C.v.

d.Documento Unico de Identidad (DUL) 6 Carné de
Residente del Representante Legal o apoderado de la X X X
Sociedad y Nimero de Identificacidn Tributaria (NIT.). Todos
deben estar vigentes a la fecha de su presentacién

e.NIT y Tarjeta de Registro de Contribuyente del Impuesto a
la Transferencia de Bienes Muebles y a la Prestacion de X X X
Servicios (IVA) de la sociedad ofertante.

a.Nomina de Accionistas o socios suscrita por el
representante legal o apoderado legal y autenticada por|

notario  (relacionar personeria)esta debera contener| X % X
porcentaje de accioes por accionisia.

a.ocumento Unico de Identidad (DULI.), Pasaporte 6 Carné

de Residente. N/A N/A N/A
b.Numero de Identificacion Tributaria (NIT) N/A N/A N/A
c.Tarjeta de Registro de Contribuyente del Impuesto a la

Transferencia de Bienes Muebles y a la Prestacion de| N/A N/A N/A

Servicios (IVA).

d.Matricula de empresa y Establecimiento vigente, extendida
por el Registro de Comercio. En caso que el ofertante a la
fecha de presentacion de ofertas se encuentre tramitando su
registro de matricula o la renovacion de ésta, se admitira la| N/A N/A N/A
constancia emitida por el Registro de Comercio sobre tal
situacién. (Cuando aplique de acuerdo al Art. 15 y 411 del
Cadigo de comercio).

Todos deben estar vigentes a la fecha de su presentacion.

Solvencia original vigente de la Direccion General de
Impuestos Internos, (DGII)

Solvencia original vigente de Régimen de Salud del ISSS. X
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A) CUADRO DE EVALUACION LEGAL

Oferta No.1
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPARNAR OFERTA - ACORDE A LEMUSIMUN
LAS BASES DE LICITACION No. 00/2018 PUBLICIDAD, S.A

Oferta No.2 Oferta No.3
ANLE, S.A. DE OBERMET, S.ADE OBSERVACIONES
C.V. Cc.v.

Solvencias original vigente de pago de cotizaciones X X

previsionales (IPSFA, ISSS, AFP'S) X
Solvencia de Impuestos Municipales original vigente de la X X X
Alcaldia Municipal del domicilio del oferente.

X X X

Identificacion del oferente. (Segtin Anexo No. 5)

Declaracion Jurada otorgada por el ofertante en el caso de
las personas naturales y por el Representante legal en el
caso de sociedades, o en ambos casos por su
apoderado,ante notario salvadorefio con las formalidades de
ley, sobre la capacidad y la ausencia de impedimentos para| X X X
contratar, asi como de la veracidad de la informacion
proporcionada; todo de conformidad con los Art. 25, 26 y 44
literal t), 158 y 159 de la LACAP y al (Anexo No.6) de estas
Bases.

Las solvencias a las que se refieren los literales a), b), ¢), se
podran presentar las generadas electronicamente en linea| X X X
de los sitios de cada institucion.

Fotocopia debidamente certificada por notario

Estados Financieros Basicos (Balance General, Estado de
Resultados) del afio 2016, firmados por los responsables de
su elaboracién y autorizacion, debidamente auditados por
Auditor Externo, autorizado por el Consejo de Vigilancia de] X X X
la Profesién de la Contaduria Publica y Auditoria, adjuntando
el dictamen e informe de Auditoria Externa debidamente
firmado y sellado.

Los estados financieros deberan estar debidamente
depositados en el Registro de Comercio, en caso de ser
Asociacion o fundaciones deberan ser presentados en el
Ministerio de Gobernacion.
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v = - v
A) CUADRO DE EVALUACION LEGAL

Oferta No.1
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A LEMUSIMUN
LAS BASES DE LICITACION No. 00/2018 PUBLICIDAD, S.A

Oferta No.2 Oferta No.3
ANLE, S.A. DE OBERMET, 5.ADE OBSERVACIONES
c.v. c.v.

Los ofertantes aunque no tengan registro de afiliados en
todas las AFP. siempre tendrdan que presentar las
solvencias. ya que las AFP lienen sus respectivos formatos| N/A N/A N/A
para estos casos. no se aceptaran copias certificadas o
autenticadas de las solvencias solicitadas.

En los casos en que la oferta sea presentada en Union de
Ofertantes, deberan de presentar la informacion individual
de cada uno de los integrantes de la Union de Ofertantes,
requerida en el Sobre 2. Ademas, el representante del
asocio que firme la oferta debera: presentar el acuerdo de
unién previamente celebrado por medio de escritural] N/A N/A N/A
publica de participacion conjunta de oferentes, en la cual
debera estar autonizado para ello y designar cual sera la
empresa que tendra a cargo la administracion. Ademas se
debera considerar todo lo regulado en el Ar. 4 de la
RELACAP.

OBSERVACIONES: La Oferta No.2 ANLE, 5.A. DE C.V ,Nomina de Accionistas o socios suscnta por el representante legal o apoderado legal y
autenticada por notario (relacionar personeriajesta debera contener porcentaje de acciones por accionista. la cual subsano con forme a los
solicirtado. Las ofertas 1y 2 cumplieron con lo selicitado en la presentacién de dcoumentacion legal segiin bases de licitacion. Las tres
empresas ofertantes cumplen con la presentacion de la documentacion legal y financiera, en la oferta como en la fase de prevenciones y
subsanaciones. Por consiguiente son consideradas ELEGIBLES y continuan en el proceso evaluativo
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Oferta No.1

= Oferta No.2 Oferta No.3
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A LEMUSIMUN

ANLE, S.A. DE OBERMET, S.ADE OBSERVACIONES
LAS BASES DE LICITACION No. 00/2018 PUBLICIDAD, S.A

cv. C.\V.
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PROCESO LP 08/2018

CONTRATACION DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMICACION, DISENO, PRODUCCION
Y DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACJON Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018”

Oferta No.1 LEMUSIMUN PUBLICIDAD S.A DE

CUADRO TOTAL DE EVALUACION DE LA CREATNIDAD (ORIGINALIDAD 4%, IMPACTO DEL MENSAJE 4% Y CREATIVIDAD EN EL
DISENO 4%) Se detalla el total de puntaje por evaluador y campaiia.

VWi

Lic. Alvin Dra. Claudia Lic. William
Molina/ Lic. Clara Pintin/Profesi| Hernandez/ Tatal de puntos /
Profesionales | Hernandez/ Dr. Edgardo onales Profesionales | Nancy Genzélez/ la cantidad de
multidiciplinari| Intgrante de la | Platero/intgran | multidiciplinar | multidiciplinari| Intgrantede la .evaiuadores Observaciones
No. Item ‘08 Invitados. CEO, tedelaCEOQ |ios Invitados.| os Invitados. CEO. PORCENTAJE DE
% % % % % % EVALUACION
de evaluacién | de evaluacién | de evaluacion | de evaluacién | de evaluacidn de evaluacién Total de puntos GLOBAL

Clara: El concepto presentado es muy
similar a una accién al afio pasado.
Platero: No esta deacuerdo con el
lenguaje usado, es de violencia.

1 (Tabaco) Pintin: Oscuras las imagenes.  Nancy:
Lleva un deble sentido en la frase "lo
mate".y el silencio puede darse una mala
interpretacion.

12.00 8.00 8.00 8.00 12.00 8.00 56.00 9.33

William: No son inpactante las ideas

2 (Alcohol) planteadas.Relaciona directamente al acohol
con el cancer y habla de enfermedades cronicas
y luego describe coma dos cosas diferente, La

12 12 12 12 0 12 60.00 10.00 imagenes muy sobria no genera impacto.

Molina: Este tipo de trabajo no impacta a la
audiencia objetiva. afirmacion basada en
pasadas experiencias, las piezas graficas vistas
sin el spot no aporta informacion. sobre la
alimentacion saludable.

Clara: las piezas graficas no se visualiza
contexto escolar y el objetivo de la compafia es
orientada a la comunidad educativa.

Platero: Figura de carlitos como madele no hay
para nifias. Pintin: No
sabemos como es carlitos y no hace la
invitacion a los padred a una vida sana.

3
(Obesidad)

William: Centrado en un nifio no hjay enfoque
de genero. no es inclusivo.

4 0 8 0 0 8 20.00 3.33 Nancy: no hay enfoque de genero.

Molina: no le impacto el mensaje de la
campaiia. Clara: el audiovisualy
piezas graficas no tienen relacion grafica;
se relacionan con lineas de emotiones y e
4 audiovisual y maquetas del spot no se
(Violencia) apoya en estos personaje.
Pintin: No sonsefiales de maltrato, si no
que son viclencia la frase "NO TE DEJES"
como que invita una reaccion. William:
Ideas no impactan, el mensaje igual, la
oscuridad de las piezas no deja ve la

8 8 12 0 0 12 40.00 6.67 silueta que quieren mostrar.

5
(Institucion
al) 12 12 12 12 12 12 72.00 12.00

6 Clara: Disefio grafico muy oscuro y
mas negativo. William: No
impacta laimagen de las piezas

12 8 12 12 8 12 64.00 10.67  |araficas.

(Polvora)

Nota : Seguin evaluacion por cada criterio se les dara 4 puntos y haciendo una suma de 12 puntos.
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S - OfertaNo.2 ANLE,S.ADECYV.
CUADRO TOTAL DE EVALUACION DE LA CREATIVIDAD (ORIGINALIDAD 4%, IMPACTO DEL MENSAJE 4% Y CREATIVIDAD EN EL
DISENO 4%) Se detalla el total de puntaje por evaluador y campaiia.

Lic. Alvin Dra. Claudia | LUc. Willlam
Molina/ LLc. Clara Pintin/Profesi | Hernandez/
Prof der/ | Dr.Edgard onales Tofe: Nancy dler/ Total de puntos /.
multidcipli tg de la | Platera/intgran | multidicipll Itid tg dela Ia cantidad de Observaciones
No. item 0§ Inuitados, CEO. tedelaCEQ |ios Invitados. | os invitados. CEQ. evaluadores
PORCENTAJE DE
% de % de % de % de EVALUACION
luacié % de evaluacld [uacks % de evaluacidn Total de puntos GLOBAL
1{Tabaco) 12.00 12.00 12.00 12.00 12.00 12.00 72.00 12.00
Pintin:el tono de los colores de las piezas no
2(Aicohol) | 12.00 12.00 12.00 8.00 12,00 12.00 68.00 1133  [ests deacuerdo
. Nancy: no hay mucha vinculacione en ias
3(obesidad)| 1200 12.00 12.00 12.00 12.00 8.00 68.00 1133 [piezasicuadernos, bojas)
Alvin:  En la originalidad no esta deacuerdo
por que ya hay campafas parecidas, el lenguaje
es exagerado, hace perder crdibilidad a la
campana, No se acomoda a fos abjetives
claramente.. mucha similitud con campafas que
tienan giferetes abjetivos
Clara: Considara que s un mensaje muy
negatvo y el mensaje no se aberda desde la
solucion o positivamente. Refuerza el
problemade Ia violencia
Pintin: Hay que cambiar las a firmacicnes y
4(Violendia)l 0,00 8.00 12.00 8.00 12.00 12,00 52.00 867  [conceptos de violencia sexusl-acoso
s Pintin: las piezas estan muy cargadas, su
(Institucion mensaje o5 muy retirado de la SALLD
al) 12.00 12.00 12.00 8.00 12.00 8.00 64.00 10.67 - Nancy - No impacta ol mensaje
6
(Polvora) [ 12,00 12.00 12.00 12.00 12.00 12.00 72.00 12.00
‘ 4
/’! ’
e % Wz
omunicadora Digital A__‘J"‘_Ir‘,_/',_-
Unidad Solicitante ] /
)
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PROCESO LP 08/2018 nnf

CONTRATACION DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMICACION, DISENO, PRODUCCION

Y DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICA

CUADRO TOTAL DE EVALUACION DE LA CREATIVIDAD (ORIGINALIDAD 4%, IMPACTO DEL MENSAJE 4% Y CREATIVIDAD EN EL
DISENOD 4%) Se detalla el total de puntaje por evaluador y campaiia.

Lic. Alvin Dra. Caudia | Lic. Willlam
Molinaf Uc. Clara Pintin/Profesi | Hernandez/
! k / Dr. Edg anales Py Nancy Total de puntos /
multidiciplinari| Intgrante de fa | Platero/intgran| muitidicipl tg dela la cantidad de Obsarvaciones
No. item 05 Invitados. CED. {e de |aCEQ | los invitados. | os Invitados. CEO, evaluadores
PORCENTAJE DE
% de % % de % de % de EVALUACION
luacién | de evaluacis luacld Huaclé % de evaluacié Total de puntes GLOBAL

Clara: No es un mensaje impactante para
motivar a dejar el consumo de tabaco.
William: Ideas muy sobnias, No impacta
el mensaje, No coinciden un texto en

1{Tabaco) 12.00 8.00 12.00 12.00 0.00 12.00 56.00 9.33 imagen

Molina: No tiene impacto sensibilizar ;
No se pega a la realidad juvenil del pais.
Platero: Pese a la decision de no tomar
alcoho, no extiende el mensaje para
buzcar ayuda. Pintin:Muy
cargado el mensaje ;No presento
recomendaciones y el concepto muy
trillado. William: [deas muy
sobrias, No impacta el mensaje, No
cainciden un texto en imagen

2(Alcohal) 8.00 12.00 8.00 4.00 0.00 8.00 40.00 6.67 Nancy: No incluyen fas presiones

Molina En ef impacto del mensaje la
expresion frase muy comun. No
impactante en sensibilizar y creativiada
en el disefio muy parecido a campanas
anteriores. Clara:
Piezas graficas muy cargadas

Pintin: El mensaje tiene paco impacto, no
da recomendaciones a ciudadanos padres
de familia Willilam: ,No impacta el

3(Obesidad) 4.00 4.00 12.00 8.00 8.00 12.00 48.00 8.00 mensaje.

William: Ideas muy sobrias, No smpacta

4(Violencia)l 12,00 12.00 12.00 12.00 4.00 12.00 64.00 10.67 el mensaje.

Platero: Pese a la decision de no tomar
alcoho, no extiende el mensaje para

5 buzcar ayuda. Pintin: las
{Institucion imagenes no son acorde de enfoque

al) 12.00 12.00 12.00 8.00 12.00 12.00 68.00 11.33 humano.,

Molina: El mensaje se queda carto, no
aporta razones al publico para na
comprar polvora. Muy simplista. No hay
trabajo creativo. Tipo de trabajo tiene
nivel muy pobre.

Clara: en las piezas graficas no se
visualiza un contexta de familia, se
enfatiza el cuido de la madre como

6 responsabilidad del cuido de los hijos

(Polvora) 4.00 4.00 12.00 0.00 8.00 12.00 40.00 6.67 William: ,No impacta el mensaje

Nota : Segiin evaluacion por cada criterio se les dara 4 puntes y haciendo una suma de 12 puntos.
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LP N° 08/2018 “CONTRATACION DE AGENGIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUGACGION
DEL FOSALUD, DURANTE 2018.”;

B) CUADRO DE EVALUACION DE CAPACIDAD FINANCIERA.

No.

INDICES FINANCIEROS A EVALUAR

1. LEMUSIMUN

PUBLICIDAD,, S.A. DE

c.v.

2. ANLE, S.A.DE C.V.

3. OBERMET, S.A. DE

C.v.

RESULTADO

PONDERACION

RESULTADO PONDERAGIGN

RESULTADC

PONDERACION

1 INDIGE DE SOLVENCIA

Se obtiene de dividir el Activo

en el dltimo balance, obteniendose
una razon financiera que debe ser
mayor o igual que uno.

Circulante entre el Pasivo Circulante

1.45

25%

25%

25%

2 CAPITAL DE TRABAJO

ofertado. Se obtiene de restar al

de no cumplir con dicha relacidn se
asignara cero por ciento.

Minimo 20% del monte del suministro

activo circulante el pasivo circulante,

$ 1,373,197.25

25%

$ 988,130.43 26%

$ 3,734,775.00

25%

INDICE DE ENDEUDAMIENTO

Se obliene de dividir el pasivo total
entre el activo totaly el resultado
debera ser menor o igual que 1,

0.68

25%

0.50 26%

0.68

25%

4 INDICE DE RENTABILIDAD

entre los ingreos de operacion, el
resultado debera ser mayor o igual
que cero.

Se obtiene de dividir la Utilidad Neta

0.06

25%

Q.06 25%

0.06

25%

TOTAL

100%

100%

100%

COMISION EVALUADORA: Las tres Empresas cumplen al 100% con la evaluacion de los indlces financierospor lo tanto pasan a la

siguiente fase

Comunicadora Digital
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CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE ,
CON PONDERACIONES.

CUMPLE O NO CUMPLE

Descripcion del Item

Campaiia prevencion del consumo de tabaco

Periodo de difusién

Mayo y Junio

Duracion de la Campaiia

1 mes, aproximadamente, con acciones a realizar todo el
ano, por lo que se necesitara del apoyo de la agencia

* Andlisis del contexto en que se implementard la campafia

* Objetivos generales y especificas de la campafia publicitaria

X X X
* Nombre de la campafia, tratamiento discursivo de las pieza y
tratamiento gréfico de las piezas X X X
¢ La identificacidn y justificacién de los publicos a los que va
dirigida la campafia

X X X

* Estrategia de campafia (especificamente para lograr cobertura
medidtica)

* Descripcion actividades de posicionamiento de la campafia
¢Cémo posicionara la campana?

* Descripcion de las herramientas a utilizar

+ Adaptaciones de las piezas y productos finales a
entregar. (afiches, brochur, banner, promocionales y todo
lo requerido para el posicionamiento de la campana)

* Plan de relaciones publicas {en el se deben detallar los
objetivos y acciones a realizar para obtener espaciosn gratuitos
en los medios de cominicacion que complemente el Plan de
Medios ofertado para su contratacion)

* Para efectos de evaluacion, el ofertante presentard maqueta
del spot propuesto spot televisivo y maqueta de la cufia radial
propuesta para campafia. (No aplica para el item 5).

Pagina 1
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

NO
CUMPLE

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE ,
CON PONDERACIONES.

CUMPLE CUMPLE CUMPLE

CUMPLE CUMPLE

* La agencia deberd presentar la propuesta visual novedosa del
lanzamiento de la campania, en formato render o plano
interactivo el cual tendra de eje tematico el objetivo de la
campaiiay debera contemplar el presupuesto y una
escenografia al aire libre o cerrada en funcién del concepto de la
campaiia. (no aplica para el item No. 4y 5)

Todo lo requerido en el plan de comunicacién de la campafa se
adapta al objetivo planteado por la institucion en el anexo No.
2 (para los item 1, 2, 3, 4 y 6). De no cumplir con la cabalidad
tendra cero

12.00% 12.00% 12.00%

Sensibilizar a la poblacion para alentarla a abandonar el
consumo de tabaco y promover el uso de los servicios de salud y
los tratamientos para la cesacion tabéquica, que estan
disponibles en |a red de servicios de salud y los Centros de
Prevencion y Tratamiento de las Adicciones

Los objetivos descritos tienen relacién con el mensaje visual de
las piezas que presentan (vélidos para todos los items). De no
cumplir con la cabalidad tendra cero

9.00% 9.00% 9.00%

Oferta No.1: hay un mensaje de
daoble sentido, que puede dar lugar
a pensar que la campafia esta

Concepto creativo y discursivo de las piezas de la campafia se
adapta a los objetivos, tomando en cuenta el lenguaje de

género, inclusion y equidad, asi como tambien la originalidad, 12.00% 12.00% relacionada con fa violencia
P . 3 . "CUANDO EN LA ACTITUD DE LA
creatividad e innovacion del concepto. De no cumplir con la o

cabalidad tendrd cero ENERGETICA, DECIDIDA Y FELIZ, SE
HACE UN CORTE [ EN ESE
MOMENTO PUEDE VER LA MALA

INTERPRETACION DE VIOLENCIA}"

Plan de relaciones publicas De
no cumplir con su presentacion en el contenido planteado
tendrd cero

7.00% 7.00% 7.00%




nep2116

Josalud EL SALVADOR
BEa —_——
LP 08/2017

"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

NO NO NO

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE, " o - ikt

CON PONDERACIONES.

Presenta lo solicitado en el manejo de pauta
cumplir con la cabalidad tendra cero

compra de medios

X X
una descripcion resumida de los medios a utilizar y razon
evidenciada (Rating} por la que se recomiendan.

X X
Presentar cronograma X X
Detallar cual sera la comision de agencia que se aplicaraa los

X X

servicios solicitados.

La difusion debera ser contemplados en un grafico de Gantt(o
similar) que ilustre los periodos de mayor frecuencia de los X X
mensajes en las diferentes campafias y su inversion.

* Servicio de monitoreo y costo monetario del beneficio de las
notas (prensa escrita, televisivas, radiales, etc) relacionadas con
las campafias. En el caso de la campafia institucional, se
monitoreara todas las noticas del Fosalud.

El plan de medios presentado, cumple con el detalle solicitado
en los medios a utilizar de los items 1, 2, 3, 4 y 6. De no cumplir
con la cabalidad tendra cero 5.00% 5.00% 5.00%

Radio Compra de pauta en radios de cobertura nacional, incluyendo
radios comunitarias y cristianas, de acuerdo con la poblacion meta. La
pauta deberd ser contratada en horarios de 6 a.m. a 8:00 a.m. yde 4 p.m.
a 7:00 p.m., con cobertura departamental, en Santa Ana, y San Miguel.

Televisidon: Compra de pauta en medios televisivos para la difusidn de
spot de 30 segundos de la campafia en segmentos estratégicos de noticias
0 programas de alto rating.

Via publicas: Difusién de la campania, a traves de vallas o mupies al
interior de centros comerciales, paradas de buses o principales calles del

pals: X X X

Produccién del spot de televisivo y cufia radial: Produccién de spot
televisivo y cufia radial de 30 segundos. (La produccion del spot incluye
locaciones, autorizaciones, permisos, modelos y todo lo requerido para la
realizacion del producto final)

MEDIOS DIGITALES: Compra de banners o botones en secciones
principales de periddicos electronicos de actualizacion constante de
noticias y alcance X X X

Pégina 3
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

NO
CUMPLE

NO NO
CUMPLE CUMPLE

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE ,
CON PONDERACIONES.

EVENTO DE LANZAMIENTO

El evento de lanzamiento/oficializacion de la campafia tendra como eje
tematico el objetivo de la campafia y debera contemplar una escenografia
alineada al concepto de la campana en un espacio zl aire libre o cerrado

CUMPLE

Cine Contratacion de
pauta en cine, mediante slide o spots durante mayo, junio y pericdos
vacacionales de agosto con especial énfasis en las peliculas de estreno los
miércoles y fines de semana.

Celebracion dia mundial El evento tendra un eje tematico que se
desarrollara bajo la linea grafica creada por la OMS para la celebracion del
Dia Mundial sin Tabaco 2018.

ACTIVIDADES DE MARKETING.

Acciones de Comunicacién, Publicidad, Relaciones Publicas, Digitales o
actividades de promacian de la campafia en lugares publicos o cerrados.
Actividades artistico-culturales

La agencia presenta una propuesta de acciones que realizara con
medios de comunicacién, se evaluard los espados adicionales a las

10.00% 10.00% 10.00%

La agencia presenta una propuesta de acciones que realizara con medios
de comunicacion, se evaluara los especios adicionales a la entrevistas
producto de la pauta contratada que la agencia pueda ofercera la

institucion.

20.00% /e 20.00%

TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS

48.00% 60.00%

60.00%

. Formacion y experiencia de las personas asignadas a la cuenta (Director
de la cuenta, director creativo, encargado de medics, copy, visualizador,
etc.), para efectos de evaluacion se tomara en cuenta la formacién
académica (nivel de estudios por lo que se adjuntara hoja de vida de los
ejecutivos que atenderdn la cuenta), Graduado universitario en Ciencias
de la Comunicacién, Publicidad, Marketing o carreras afines; obtendrd la
totalidad del puntaje; de lo contrario obtendra 0. .
Presentar hoja de vida de los profesionales a cargo de la cuenta, estos
deben contar con experiencia mayor a dos afios

10.00% 10.00% 10.00%
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

NO
CUMPLE

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE, CUNPLE CLWABLE ciliape

CON PONDERACIONES.

Portafolio documentandas al menos 3 cuentas de alto nivel en su
realizacion acompafiadas de su respectiva evaluacién de impacto. Para
fines de evaluacion solo te tomaran en cuentas campafas que adjunte
|evaluacion de impacto.

JDonde las cuentas mayores a2 $350,000 obtendran la totalidad del
puntaje; las mayores de $200,000 la mitad del puntaje.

8.00% 8.00% 8.00%

En la presentacion creatividad se evaluarén los siguientes criterios:

. Originalidad de la campafia a desarrollar: capacidad de producir ideas
inusuales considerando un lenguaje no discriminatorio, el enfoque de
género y adaptado los objetivos de la campaiia. (4 Puntos)

Impacta del je: la prop del je debe ser claro e impactar 9.33% 12.00% 9.33%

a la audiencia objetiva. (4 Puntos)

Creatividad en el disefio de las plezas grificas y audiovisuales de

camp {4 puntos)

27.33%

TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS Y 90,00 87.33%
EXPERIENCIA i |
OBSERVACIONES:La oferta No.1: No alcanza el minimo requerido en las especificaciones tecnica que consta de 55%, y esta oferta obtuvo 48% por
presentar un mensaje de doble sentido, que puede dar lugar que la campaiia esta relacionada con la violencia tanto a hombres como mujeres en la
magueta propuesta "CUANDO EN LA ACTITUD DE LA PROTAGONISTA CAMBIA MAS ENERGETICA, DECIDIDA Y FELIZ, SE HACE UN CORTE ( EN ESE
MOMENTO PUEDE HABER UNA INTERPRETACION QUE LA CAMPARNA ES PARA PREVENCION DE LA VIOLENCIA Y NO DEL TABAQUISMOQ), POR
CONSIGUIENTE ES CONSIDERADA NO ELEGIBLE" Ofertas No, 2 y 3 cumple con el porcentaje minimo para poder llegar a la siguiente fase.

San Salvador, 02 de Marzo 2018

Comunicadora Digital

Unidad Solicitante

Coerdinador de Programa Especial de Habitos Saludables

Experto en la materia

Pagina 5
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE ,
CON PONDERACIONES.

SUPLEHI D S
Colaborador Financiero ’ :

Analista Financiero

Colaborador Administrativo UACI,

E i



810¢ oziew zQ ‘10peajes ueg

|\\

‘[9VN OARBLSIUIWPY J0pRIOGR|0)

0J313LRUIY e3si|euy
OJa1duUBULl JOpEIOYe[O])

l

eliajeus e| ua odadxy
S2|qepn|eg soliqey ap |erads3 ewesdold ap JOPeU|pIoo?)

\

eU3jEA B| U3 El2dX]
|exndig edopesunwio)

'%0T |2 BUalqo € A Z'ON SBLI3J0 SE|
3uaindisuod Jod ‘31919373 ON EPEJ2PISUOD OpUaIs OpLI3Nbal owiulw (3 0zedje ou ‘T 0J3WnU se| anb eA ‘e Az "oN e| 53 sway| 2353 eled epesapisuod SB1J3J0 SeUN SeT ISINOIDYANISEO
Jen(eaa e B30 ap 01304d
©|Woud] uopen|ea3 = %0T X E3|IPUGIF €3iaj0 Jouaw g] 9p 0f3aid
%OT %0T 'SELIRJO S0 se| eaed 2(ejuaniod |3 1920|qe159
eed ejnuigy in3is ej opueaj EYET d a5 A openayo Jouaw
opaxd |e 071 ajop iet||ea) 95 PI|WID R0 B 3p UPpPEN|EAI £
%01 01D34d 30 NQIJVHIA0d
TL666'66% 09°£96'66% 00008°001§
00°000'01 S coooo'or § 00 00001 Funarien 2p pepinnoy
00'000°E § 00'000°E s C0'000°E 0JBGEY U[S |B[pUNL BIp UPPRIGIID
00°000't $ 00'000'y H o 00C'y aup
00'co0'e s 00'000'8 S 000008 OJUDJWIETUE| 3P SOIIDAZ
000007 $ 0D'000'Z S 00'000°Z sajeaifia solpaw
000008 L 00'000'8 S 000008 |e1pes eun A uojsinajay ap jods [ap uopanpoly
00°000°S s 00'000'S S 00'000'G eajqnd ein
00°000°08 s 0949662 § 00°000°0¢ FLTHLETEYR
1L'666'67 S 00°000°0% H 00'000'08 sojpey
T'ON 3Ll
VJIWONOJ3 NODVNIVAI ‘a
+8T0Z IANVHENA ‘ANTVSO4
T30 NQIDYINGT A NOIDYIINNING 30 SYNVINYD 30 NOISNHIA A NDIDINGOYd ‘ONISIA ‘NPIDVINNINGD 30 SVIDILYYLSI 3 NOIDYIHD V1 vivd avaidiiand 3a SVIIN3DY 30 NQIDVLIVHINGD,,
———— 810Z/80 d1 .
HADRED VEve BOmeTRn ,
HBOJWATYS 13 . —u-lnnu|



-~

od
| -,
.

=

.,

12V OARRASIUILPY JOPRIOGE|0)

0.J312UBULl4 BISI|RUY

3 I1elaadky

0JBIDUBUIY JOPRIOGR|0D

ela1ew e| U9 ouadxy

A

..‘oqu_Eq.Eu =1

ol
Mﬂ:-ﬁ%ﬂ-&.%m
9 >

S3|qepnies soligeH 3p |eiads3 eweiSoid Sp JOpeUIpI0O)

ElI3leA B| uD elRdX]
[e151q _JOPEIIUNWOD

B| Ud OpeNd||0s 0| ap pepl|ejo) e uod Jdwnd Jod ‘I

‘A'D 30 V'S ‘LINY3d0 esaudws e| epanb Jeln) opundas ug “UQIIBYDI| Bp S95Eq

W3t [9°A'D 30 V'S 'JINV Z'ON LS} e| e Jedjpnipe Bpuaiwiodal 35 :SINOIIVAYISEO
%EE'LB SH0MIDT _ 01234d A AYaITV2 30 NORYNIYAI Y101
%00'0T A1vAa
TL'666'66 0QVv.1Y¥340 01D3yud
. A %LL 0Q1¥3N0DIY OWINIW
%EELS %0006 ‘VIDNIIHIdX3 A YDINDIL AVAIDVAYD 30 3IVLNIDONd
HEE LT %00°0€ YION3Y3dX3
%00'09 %0009 YIIND3L avaldvdyd
‘N
SINOIDVAYISEO AD30 V'S ‘13WY380 A2 30 V'S ‘TINY 30 °'Y's ‘avainnsnd
€'ON V.1Y340 T'ON V14340 NAWISNNET
T'ONYLY3H0

0I23dd A AVaINvd 3a NODVYNIVAI

«8T0Z ILNVENA ‘aN1vs0o4 13d NOIDYING3 A NOIJVIINNWOD 30 SYNVIWYD
30 NQISN4IA A NQIDINAO0Y¥d ‘ON3SIA ‘NOIDVIINNINOD 30 SYIDILVHLSI 3 Zﬁ_u<uxu<._5.._41Qd.n__u_._man_un_Md._ungumn_ZO_UdF(:hZDU._

S
———————
HEDAUD vuvs SOMOEVED

HOQWAIVS 13

810Z/80 d1

. . Ppnjeso o



UNAMONOS PARA CRECER
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

CUMPLE O NO CUMPLE

Descripcion del Item
CAMPARA DE PREVENCION DEL CONSUMO DE ALCOHOL

Periodo de difusién

Lanzamiento julio con difusion en periodo vacacionales
de agosto y diciembre

Duracion de la Campana

Un mes por periodo

+ Andlisis del contexto en que se implementara la campafia

* Objetivos generales y especificos de la campafia publicitaria

* Nombre de la campafia, tratamiento discursivo de las pieza y
tratamiento grafico de las piezas

* La identificacion y justificacién de los pablicos a los que va
dirigida la campafia

* Estrategia de campafia (especificamente para lograr cobertura
medidtica)

* Descripci6n actividades de posicionamiento de la campada
¢{Cémo posicionard la campafa?

* Descripcion de las herramientas a utilizar

+ Adaptaciones de las piezas y productos finales a
entregar. (afiches, brochur, banner, promocionales y todo
lo requerido para el posicionamiento de la campafia)

* Plan de relaciones publicas en él se
deben detallar los objetivos y acciones a realizar para obtener
espacios gratuitos en los medios de comunicacién que
complementen al Plan de Medios ofertado para su
contratacién.

* Para efectos de evaluacién, el ofertante presentard maqueta
del spot propuesto spot televisivo y magueta de la cufia radial
propuesta para campaiia. (No aplica para el item 5).

Pagina 1
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

NO
CUMPLE

CUMPLE CUMPLE NG

CUMPLE CUMPLE CHMPLE

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE ,
CON PONDERACIONES.

* La agencia debera presentar la propuesta visual novedosa del
lanzamiento de la campafia, en formato render o plano
interactivo el cual tendré de eje tematico el objetivo de la
campana y debera contemplar el presupuesto y una
escenografia al aire libre o cerrada en funcién del concepto de la
campada. (no aplica para el item No. 4y 5)

Todo lo requerido en el plan de comunicacion de la campafia se
adapta al objetivo planteado por la institucién en el anexo No.
2. De no cumplir con la cabalidad tendra cero

12.00% 12.00% 12.00%

Sensibilizar a [a poblacion, con énfasis en la juventud, sobre las presiones
que sufren los jovenes para iniciar el consumo de alcohol y los riesgos de
sufrir enfermedades no transmisibles. Lo anterior basada en la legislacion
y documentacién técnica siguientes:@ Ley Reguladora de Produccien y
Comercializacion de Alcohol y de las Bebidas Alcohdlcas

[ Ley de Proteccidn Integral de la Nifiez y Adolescencia (LEPINA).

[ Ley de Transporte terrestre, transito y seguridad vial

[ Ley del Fondo Nacional de Transporte (FONAT)

[1 Codigo penal

[ Estrategia Global para la Reduccién del Consumo Nocivo del Alcohol,
oMS

[ Datos de la Encuesta Mundial de Salud Escolar/2013

@ Encuesta Mundial de Alcohaol (OMS)

Informe de situacion regional sobre alcohol y salud en la Américas 2015
@ Encuesta Nacional de Alcohol y Tabaco/2014

Los objetivos descritos tienen relacion con el mensajes visual
de las piezas que presentan (validos para todos los items) De
no cumplir con la cabalidad tendra cero

9.00% 9.00% 5.00%

Concepto creativo y discursivo de las piezas de la campaiia se
adapta a los objetivos, tomando en cuenta el lenguaje de
género, inclusion y equidad, asi como tambien la originalidad,
creatividad e innovacion del concepto. De no cumplir con la
cabalidad tendra cero

12.00% 12.00% 12.00%

Plan de relaciones publicas De
no cumplir con su presentacién en el contenido planteado
tendra cero

7.00% 7.00% 7.00%

TOTAL DEL PORCENTAIE DEL PLAN DE COMUNICACIONES

Presenta lo solicitado en el manejo de pauta:

cumplir con la cabalidad tendré cero

compra de medios
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

NO NO NO
EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE , Total | cumpLe cumpie | SUMPLE | cumeee | SUMPE | ompie

CON PONDERACIONES.

una descripcion resumida de los medios a utilizar y razon
evidenciada (Rating) por la que se recomiendan.

Presentar cronograma X X X

Detallar cual sera la comision de agencia que se aplicara a los
servicios solicitados. X X

La difusion debera ser contemplados en un grafico de Gantt{o
similar) que ilustre los periodos de mayor frecuencia de los
mensajes en las diferentes campafias y su inversion.

* Servicio de monitoreo y costo manetario del beneficio de las
notas (prensa escrita, televisivas, radiales, etc) relacionadas con
las campaiias. En el caso de la campafia institucional, se
monitoreard todas las noticas del Fosalud.

El plan de medios presentado, cumple con el detalle solicitado
en los medios a utilizar de los items 1, 2, 3, 4 y 6. De no cumplir IS4
con la cabalidad tendrd cero 5.00% 5.00% 5.00%

RADIO Compra
de espacios en radios de cobertura nacional de San Miguel, San Vicente,
Sonsonate y Santa Ana). incluyendo radios comunitarias y cristianas, de
acuerdo a la poblacion meta.

La pauta debera ser contratada en horarios de 6a.m.a8:00 a.m. yde 4
p.m. 2 7:00 p.m., con principal énfasis de difusién en la semana de agosto
y diciembre.

TELEVISION

Compra de pauta en medios televisivos para la difusién de spot de 30
segundos de |la campafia en segmentos estratégicos de noticias o
programas de alto rating que comprenda la mayor difusion durante Julio
(Vacaciones de agosto), Noviembre [Dia Mundial sin Alcohol) y Diciembre
(Vacaciones de Navidad y fin de afio).

PRODUCCION DE SPOT TELEVISIVO Y CUNA RADIAL Oferta No. 2se

Produccidn de spot televisivo y cufia radial de 30 segundos. (La encuentran en el CD
produccidn del spot incluye locaciones, autorizaciones, permisos,
modelos y todo lo requerido para la realizacidn del producto final) X X %

EVENTO DE LANZAMIENTO

El evento de lanzamiento/oficializacidn de la campaita tendrd como eje
temdtico el objetivo de la campaia y debera contemplar una escenografia
alineada al concepto de la campafia en un espacio al aire libre o cerrado

VIA PUBLICA

Difusion de la campafia, a través de Vallas o mupies al interior de centros
Oferta No. 2 se

comerciales, paradas de buses o principales calles del pais.
X X X encuentran en el CD

TRASERAS DE BUSES Traseras
de buses en las principales rutas de San Salvador, La Libertad, San Vicente Oferta No. 2 se
v San Miguel

b X X encuentran en el CD
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISERO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

NO
CUMPLE MPLE LE
CUMPLE . CUMPLE U CUMPLE

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE,

CON PONDERACIONES.
MEDIOS DIGITALES
Compra de banners ¢ botones en secciones principalas de periédicas
electronicos de actualizacidn constante de noticias y alcance a través de
su comunidad de seguidores en redes sociales.

Oferta No. 2 se
X X X encuentran en el CD

CINE

Contratacion de pauta en cine, mediante slide o spots durante julioy
vacacionales de diciembre con especial énfasis en las peliculas de estreno
los miércoles y fines de semana

CELEBRACION DiA MUNDIAL SIN ALCOHOL
La agencia debera presentar la propuesta visual novedosa del lanzamiento
de la campaiia, la cual tendra de eje tematico el objetivo de la campaia.

Acciones de Comunicacion, Publicidad, Refaciones Plblicas, Digitales o
actividades de promocion de la campaiia en lugares publicos o cerrados.
Actividades artistico-culturales.

La agencia presenta una propuesta de acciones que realizara con
medios de comunicacion, se evaluara los espacios adicionales a las
entrevistas producto de la pauta contratada que la agencia pueda
ofrecer a la institucion. De no cumplir con la cabalidad tendra cero
10.00% 10.00% 10.00%

Oferta No.3, nos presenta en el CD.
Las estrategias para lograr
cobertura mediatica

La agencia presenta una propuesta de acciones que raalizara con medios
de comunicacian, se evaluard los especios adicionales a la entrevistas
producto de la pauta contratada que la agencia pueda ofercera la

institucion.

TOTAL DEL PLAN DE MEDIOS Y ESTRATEGIA PARA LOGRAR COBERTURA
MEDIATICA . 20.00%

* Presentar documentacion de Formacion y experiencia de las personas
asignadas a la cuenta (Director de la cuenta, director creativo, encargado
de medios, copy, visualizador, etc.), para efectos de evaluacién se tomard
en cuenta la formacion académica (nivel de estudios por lo que se
adjuntard hoja de vida de los ejecutivos gue atenderan la cuenta).
Graduado universitario en Ciencias de la Comunicacion, Publicidad,
Marketing o carreras afines, obtendra la totalidad del puntaje; de lo
centrario obtendrd 0. * Presentar hoja de vida de
los profesionales a cargo de la cuenta, estos deben contar con experiencia
mayor a dos afios

10.00% 10.00% 10.00%

Portafolio documentandas al menos 3 cuentas de alto nivel en su
realizacion acompafiadas de su respectiva evaluacién de impacto. Para
fines de evaluacicn solo te tomaran en cuentas campanas que adjunte
evaluacion de impacto.

Donde las cuentas mayores a $350,000 obtendran la totalidad del
puntaje; las mayores de $200,000 la mitad.

8.00% 8.00% 8.00%
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

NO
comeie | N | cumpe cmee | N0

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE, el e conme

c

n la presentacion crealiva se evaluaran 105 siguientes criterios:

Originalidad de |a campafa a desarrollar: capacidad de producir ideas
inusuales considerando un lenguaje no discriminatorio, el enfoque de
género y adaptado los objetivos de la campafia. (4 Puntos)

DETALLE EN LA EVALUACION DE

10.00% 11.33% 6.67% CREATIVIDAD ¥ 5U5 ANEXOIS

Impacto del mensaje: la propuesta del mensaje debe ser claro e impactar
a2 la 2udiencia objetiva. (4 Puntos)

Creatividad en el disefio de las plezas grificas y audiovisuales de
campaiia. (4 puntos)

24.67%

TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS Y 90% 84.67%
EXPERIENCIA

OBSERVACIONES:Las ofertas No.1, 2 y 3 : Cumple con los obejtivos expuestos en |a base de licitacion, lenguaje de genero, con todo el criterio solicitado. Pasan
a la siguiente fase.

San Salvador, 02 de marzo 2018

Comunicadora Digital

Unidad Selicitante

Coordinador de Programa Especial de Habitos Saludables

Experto en la materia

Colaborador Financiero

Analista Financiero

sy

Colaborador Administrativo UACI. "

e
=/

)
} it
/ — -
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osalud

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE,
CON PONDERACIONES.

Descripcion del Item

CAMPARNA PREVENCION DEL SOBREPESO Y DE LA OBESIDAD

Periodo de difusion

Agosto

Duracion de la Campafia

Un mes aproximadamente

* Andlisis del contexto en que se implementard la campafia

* Objetivos generales y especificos de la campafia publicitaria

* Nombre de la campaiia, tratamiento discursivo de las piezay
tratamiento gréafico de las piezas

* L2 identificacion y justificacién de los pablicos a los que va
dirigida la campana

* Estrategia de campafia (especificamente para lograr cobertura
mediatica)

» Descripcién actividades de posicionamiento de la campafia
¢Cémo posicionard la camparia?

* Descripcién de las herramientas a utilizar

+ Adaptaciones de las piezas y productos finales a
entregar. (afiches, brochur, banner, promocionales y todo
lo requerido para el posicionamiento de la campaia)

LP 08/2017

"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

Total

nnp2125

b

EL SALVADOR

UNAMONOS PARA CAECER

e

CUMPLE L CUMPLE NG CUMPLE NO
CUMPLE CUMPLE CUMPLE

X X X

X X X

X X X

X X X

X X X
Oferta No.1 £l tratamiento grafico|
de las piezas no hay un contexto
escolar, si bien se sobre entiende
que son imagenes de referencia,
|a figura de Carlitos no representa
un nino escolarizado ni su
entorno. Aung en la magueta
audivisual si se haga referencia,
ambas tienen que manerjar el

X X mismo mensaje.

X X X

X X X

X X X

X X X

X X X

Pagina 1
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

CUMPLE CUMPLE CUMPLE

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE , e EoRbiE

CON PONDERACIONES.

CUMPLE

* Plan de relaciones publicas en él
se deben detallar los objetivos y acciones a realizar para
obtener espacios gratuitos en los medios de comunicacién que
complementen al Plan de Medios ofertado para su
contratacion.

* Para efectos de evaluacidn, el ofertante presentard magueta
del spot propuesto spot televisivo y maqueta de la cuiia radial
propuesta para campafa. (No aplica para el item 5).

* La agencia deberd presentar |a propuesta visual novedosa del
lanzamiento de la campafia, en formato render o plano
interactivo el cual tendra de eje temdtico el objetivo de la
campafa y deberd contemplar el presupuestoy una
escenografia al aire libre o cerrada en funcién del concepto de la
campaniia. (no aplica para el item No. 4y 5)

Oferta No.1 No cumple
debido a que el tratamiento
12.00% 12.00% grafico de las piezas la figura
de Carlitos esta
descontextualizado de un
ambiente escolar.

Todo lo requerido en el plan de comunicacién de la campafia se
adapta al objetivo planteado por la institucién en el anexo No.
2 (para lositems 1, 2, 3, 4 y 6). De no cumplir con la cabalidad
tendrd cero

Objetivo: Sensibilizar e informar a la comunidad educativa, madres y
padres de familia sobre cémo poder adquirir habitos saludables, a través
de una actividad fisica variada y la alimentacion saludable para poder
prevenir el sobrepeso y la obesidad:

[3 Ley General de Educacicén. Art. 113-A,By C

[# Ley de Proteccion Integral de la Nifiez y Adolescencia (LEPINA).

[ Encuesta Mundial de Salud Escolar /2013

[ Estrategia para la prevencion del sobrepesc en nifiez y adolescencia
para Centroamérica y Republica Dominicana 2014-2025.

[ Estrategia mundial sobre régimen alimentario, actividad fisica y salud
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EL SALVADOR

UNAMONOS PARA CRECER
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE,
CON PONDERACIONES.

Los objetivos descritos tienen relacion con el mensaje visual de
las piezas que presentan (vélidos para todos los items). De no
cumplir con la cabalidad tendra cero

Concepto creativo y discursivo de las piezas de la campaiia se
adapta a los objetivos, tomando en cuenta el lenguaje de
género, inclusion, equidad, asi como también la originalidad,
creatividad e innovacién del concepto. De no cumplir con la
cabalidad tendra cero

Plan de relaciones publicas De
no cumplir con su presentacién en el contenido planteado
tendra cero

TOTAL DEL PORCENTAIJE DEL PLAN DE COMUNICACIONES

Presenta lo solicitado en el manejo de pauta

* Compra de medios.

* Una descripcién resumida de los medios a utilizar y razén por
la que se recomiendan

* Presentar cronograma.

* Detallar cual sera la comision de agencia que se aplicard a los
servicios solicitados.

* La difusion debera ser contemplados en un grifico de Gantt (o
similar) que ilustre los periodos de mayor frecuencia de los
mensajes en las diferentes campafias y su inversion.

* Servicio de menitoreo y costo monetario del beneficio de las
notas (prensa escrita, televisivas, radiales, etc.) relacionadas con
las campafias. En el caso de la campaiia institucional, se
monitoreard todas las noticas del Fosalud.

El plan de medios presentado, cumple con el detalle
solicitado en los medios a utilizar de los items 1, 2,
3, 4 y 6. De no cumplir con la cabalidad tendra cero

NO NO
MP
Total | cumpLe CUMPLE [ vipie | CUMPLE [ i
Oferta No.1. Las piezas
graficas no tiene el
componente educativo que
0.00% 9.00% 9.00% se:sellcita.en el
objetivoinformar y
sencibilizar a la comunidad
9% educativa”
Oferta Ne.1. se promueve la
figura de un nifio come
0.00% 12.00% 12.00% modele a inspirar tanto por
nific y nifia. La participacion
de nifia esta limitada y no es
inclusiva. En la produccion
audiovisual se refuerzas
estereotipos que el futbol es!
de nfio.
7.00%
7.00% 40.00%
5.00%
X X X
X X X
X X X
X X X
X X X
X X X
NO CUMPLE CON LO
REFERIDO AL EVENTO
SO 5.00% 5.00% DE LANZAMIENTO

Pagina 3
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

NO NO NO
EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE , Total | cumpie | oo o | cumee cumpie | SUMPLE | cimpie

CON PONDERACIONES.

RADIO Compra de
espacios en radios de cobertura nacional y departamental, incluyendo
radios comunitarias y cristianas, de acuerdo con la poblacion meta. La
pauta debera ser contratada en horarios de 6 a.m. a £:00 a.m. yde 4 p.m.
a 7:00 p.m.

TELEVISION

Compra de pauta en medios televisivos para la difusion de spot de 30
segundos de la campafia en segmentos estratégicos ce noticias o
programas de alto rating

PRODUCCION DE SPOT TELEVISIVO Y CUNA RADIAL

Produccidn de spot televisivo y cufa radial de 30 segundos. (La
produccion del spot incluye locaciones, autorizaciones, permisos,
modelos y todo lo requerido para la realizacion del producto final)

MEDIOS DIGITALES

Compra de banners ¢ botones en secciones principales de periédicos
electranicos de actualizacion constante de noticias y alcance a través de
su comunidad de seguidores en redes sociales.

oferta No.3. En la propuesta
de lanzamiento no hay un
proceso desarrollado. No
presenta en formato render
ni en plano interactivo. Solo
nos presenta es en Tin
Marin, pero no como se
solicita en las bases de

Li cion. No se observa
acciones de actividades
X x fisicas.

EVENTO DE LANZAMIENTO

El evento de lanzamiento/oficializacién de la campaha tendra come eje
tematico el objetivo de |la campafia y debera contemplar una escenografia
alineada al concepto de la campana en un espacio al aire libre o cerrado

ACTIVIDADES DE MARKETING.

Acciones de Comunicacion, Publicidad, Relaciones Publicas, Digitales o
actividades de promocién de la campaia en lugares publicos o cerrados.
Actividades artistico-culturales.

X X x
CINE Contratacién de
pauta en cine, mediante slide o spots durante julio y vacacionales de
diciembre con especial énfasis en las peliculas de estreno los miércoles y
fines de semana x x X

La agencia presenta una propuesta de acciones querealizara con
medios de comunicacidn, se evaluara los espacios adicionales a las
entrevistas producto de la pauta contratada que la agencia pueda
ofrecer a la institucién. De no cumplir con la cabalidad tendra cero

10%

10.00% 10.00% 10.00%
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

NO NO
CUMPLE MPLE PLE
CUMPLE & CUMPLE Sm CUMPLE

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE ,
CON PONDERACIONES.

La agencia presenta una propuesta de acciones que realizara con medios
de comunicacion, se evaluara los especios adicionales a la entrevistas
producto de la pauta contratada que la agencia pueda ofrecer a la

institucion.

TOTAL DEL PLAN DE MEDIOS ¥ ESTRATEGIA PARA LOGRAR COBERTURA 20%
MEDIATICA , °  20.00% 20.00%

60.00%

= Presentar documentacidn de Formacion y experiencia de las personas
asignadas a la cuenta (Director de la cuenta, director creativo, encargado
de medios, copy, visualizador, etc.), para efectos de evaluacién se tomara
en cuenta |la formacién académica (nivel de estudios por lo que se
adjuntara hoja de vida de los ejecutivos que atenderdn la cuenta).
Graduado universitario en Ciencias de la Comunicacion, Publicidad,
Marketing o carreras afines, obtendra la totalidad del puntaje; de lo
contrario obtendrd 0. * Presentar hoja de vida de
los profesionales a cargo de la cuenta, estos deben contar con experiencia
|mayor a dos afios

10.00% 10.00% 10.00%

Portafolio documentandas al menos 3 cuentas de alto nivel en su
realizacion acompafiadas de su respectiva evaluacidn de impacto. Para
fines de evaluacion solo te tomaran en cuentas campaiias que adjunte
evaluacion de impacto.

Donde las cuentas mayores a $350,000 obtendran Ia totalidad del
puntaje; las mayores de $200,000 la mitad.

8.00% 8.00% 8.00%

En la presentacion creativa se evaluaran los siguientes criterios:

Originalidad de la campaiia a desarrollar: capacidad de producir ideas
inusuales considerando un lenguaje no discriminatorio, el enfoque de
género y adaptado los objetivos de la campafia. (4 Puntos)

Impacto del mensaje: la propuesta del mensaje debe ser claro e impactar
a la audiencia objetiva. (4 Puntos)

Creatividad en el disefio de las piezas graficas y audiovisuales de
campaiia. (4 puntos)

8.00%

26.00%

TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS Y 2l i 81.00%
EXPERIENCIA

Pagina 5
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE,
CON PONDERACIONES.

OBSERVACIONES: La ofertas No. 2 Y 3 : Cumple con los obejtivos expuestos en la base de licitacion, lenguaje de genero, con todo el criterio solicitado.
La oferta No. 1: El tratamiento grafico de las piezas no hay un contexta escolar, si bien se sobre entiende que son imdgenes de referencia, la figura de
Carlitos no representa un nifo escolarizado nl su entorno. Aunque en la maqueta audivisual si se haga referencla, ambas tienen que manerjar el mismo
mensaje. No es una campafia inclusiva en los visuales no vemos participacion de nifias, en los mensajes predomina el génera masculino; no alcanza el
porcentaje minimeo requerido, por lo que es considerada NO ELEGIBLE.

San Salvador, 02 de marzo 2018

Comunicadora Digital

Unidad Solicitante

Coordinador de Programa Especial de Habitos Saludables-

Experto en la materia

Colaborador Financiero

Analista Financiero

X

Colaborador Administrativo UACI. w
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UNAMONDS PARA CRECER

——
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE,
CON PONDERACIONES.

Descripcion del Item

CAMPARNA DIGITAL DE PREVENCION DE LA VIOLENCIA SOCIAL.

Periodo de difusién

Octubre o Noviembre

Duracion de la Campana

Un mes aproximadamente

* Andlisis del contexto en que se implementara la campafia

* Objetivos generales y especificos de la campafa publicitaria

* Nombre de la campania, tratamiento discursivo de las piezay
tratamiento grafico de las piezas

* La identificacion y justificacién de los publicos a los que va
dirigida la campafia

» Estrategia de campafia (especificamente para lograr cobertura
mediatica)

* Descripcion actividades de posicionamiento de la campafia
¢Cémo posicionara la campafia?

* Descripcion de las herramientas a utilizar

+ Adaptaciones de las piezas y productos finales a
entregar. (afiches, brochur, banner, promocionales y todo
lo requerido para el posicionamiento de la campana)

* Plan de relaciones publicas en él
se deben detallar los objetivos y acciones a realizar para
obtener espacios gratuitos en los medios de comunicacién que
complementen al Plan de Medios ofertado para su
contratacién.

* Para efectos de evaluacidn, el ofertante presentard maqueta
del spot propuesto spot televisivo y maqueta de la cufia radial
propuesta para campafia. (No aplica para el item 5).

NO NO
CUMPLE
Total Sl s CUMPLE CUMPLE CumpLE CUMPLE

X X X

b 3 X X

X b X

X X X

X X X
Oferta No. 1. No se
desarrollo el racional de la
tampaina sobre la violencia
social, $i no que presentan
el racional de la campafia de
tabaco, en la oferta original,

X X pag.442 ,copia y digital.

X b X

X X X

X X X

X X

X X X

X X X

X X X

Pagina 1
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNlCAClON, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

NO
CUMPLE

CUMPLE AL CUMPLE A7
CUMPLE CUMPLE

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE, CUMPLE

CON PONDERACIONES.

Todo lo requerido en el plan de comunicacién de la campafia se
adapta al ohjetivo planteado por la institucién en el anexo No.
2 (para los items 1, 2, 3, 4 y 6). De no cumplir con la cabalidad
tendra cero

12% 12%

Objetivo: Sensibilizar e informar a nifias, nifios y mujeres adolescentes
sobre como poder detectar, buscar apoyo y rechazar a tiempo las
primeras sefiales de control, maltrato y abuso sexual en las relaciones
cotidianas que se establecen en el hogar, la escuela y comunidad.

(@ Ley de Proteccidn Integral de la Nifiez v Adolescencia (LEPINA).

(@ Ley Especial Integral para una Vida Libre de Violencia para las Mujeres.
Prevencidn de la violencia. (guia para aplicar recomendaciones del
informe mundial de violencia de la OMS.

Los objetivos descritas tienen relacién con el mensaje visual de
las piezas que presentan (vélidos para todos los items). De no
cumplir con la cabalidad tendra cero

9% 9% 9%

Concepto creativo y discursivo de las piezas de la campaiia se
adapta a los objetivos, tomando en cuenta el lenguaje de
género, inclusién, equidad, asi como también la originalidad,
creatividad e innovacién del concepto. De no cumplir con la
cabalidad tendrd cero

12% 12% 12%

Plan de relaciones publicas De
no cumplir con su presentacién en el contenido planteado
tendra cero

TOTAL DEL PORCENTAJE DEL PLAN DE COMUNICACIONES

Presenta lo solicitado en el manejo de pauta. De no cumplir
con la cabalidad tendré cero 5% 59 5%
* Compra de medios. X X X
* Una descripcién resumida de los medios a utilizar y razén por
la que se recomiendan X X X
* Presentar cronograma. X X X
* Detallar cual serd la comision de agencia que se aplicard a los
servicios solicitados. X X X
« La difusion debera ser contemplados en un grafico de Gantt (o
similar) que ilustre los periodos de mayor frecuencia de los
mensajes en las diferentes campafias y su inversidn.

X X X

Pagina 2
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE, CUMPLE CUMPLE CUMPLE CU:'C;LE

CUMPLE CUMPLE
CON PONDERACIONES.

* Servicio de monitoreo y costo monetario del beneficio de las
notas (prensa escrita, televisivas, radiales, etc.) relacionadas con
las campafias. En el caso de la campafia institucional, se
monitoreard todas las noticas del Fosalud.

El plan de medios presentado, cumple con el detalle solicitado
en los medios a utilizar de los items 1, 2, 3, 4 y 6. De no cumplir
con la cabalidad tendra cero 5% 5% 5%

Cuentas oficiales de Fosalud en sitio web y Redes Sociales: Disefios de
Gifs, posts para Facebook, Twitter, Instagram).

Marco para foto de perfiles de Facebook.

Creacidn de una Landing Page con propuesta de secciones y contenidos
para incidir en la poblacién para promover la participacion activa en la
prevencion de la violencia social contra las nifias, nifios y adolescentes

Creacién de un Social APP para promover la participacién activa de la
ciudadania.

Generar experiencias a través de actividades de Marketing que partan de
las acciones online y se concreticen en acciones Offline y promuevan la
movilizacién social de la ciudadania.

PRODUCCION DE SPOT TELEVISIVO Y CUNA RADIAL

Produccién de spot televisivo y cufia radial de 30 segundos. {La
produccion del spot incluye locaciones, autorizaciones, permisos,
madelos y tedo lo requerido para la realizacién del producto final)

RADIO

Compra de espacios en radios de cobertura nacional y departamental,
incluyendo radios comunitarias y cristianas, de acuerdo con la poblacién
meta. La pauta deberd ser contratada en horarios de 6 a.m. a 8:00 a.m. y
dedp.m.a

MEDIOS DIGITALES
Compra de banners o botones en secciones principales de periddicos
electronicos de actualizacion constante de noticias y alcance

La agencia presenta una propuesta de acciones que realizara con
medios de comunicacidn, se evaluard los espacios adicionales a las
entrevistas producto de la pauta contratada que la agencia pueda
ofrecer a la institucién. De no cumplir con la cabalidad tendré cero

10% 10%
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE , Total | compre [ M [ cumpe | M | cumpe | N

CUMPLE CUMPLE CUMPLE
CON PONDERACIONES.

La agencia presenta una propuesta de acciones que realizara con medios
de comunicacion, se evaluara los especios adicionales a la entrevistas
producto de la pauta contratada que la agencia pueda ofercer a la

institucion.

TOTAL DEL PLAN DE MEDIOS Y ESTRATEGIA PARA LOGRAR COBERTURA

0 4 20% 20%
MEDIATICA . 20% 2

60% 60%

* Presentar documentacion de Formacion y experiencia de las personas
asignadas a la cuenta (Director de la cuenta, director creativo, encargado
de medios, copy, visualizador, etc.), para efectos de evaluacion se tomara
en cuenta la formacion académica (nivel de estudios por lo que se
adjuntara hoja de vida de los ejecutivos que atenderan la cuenta).
Graduado universitario en Ciencias de la Comunicacion, Publicidad, 10% 10% 10% 10%
Marketing o carreras afines, obtendra la totalidad del puntaje; de lo
contrario obtendra 0. » Presentar hoja de vida de
los profesionales a cargo de la cuenta, estos deben contar con experiencia
mayor a dos afios

Portafolic documentandas al menos 3 cuentas de alto nivel en su
realizacion acompanadas de su respectiva evaluacion de impacto. Para
fines de evaluacion solo te tomaran en cuentas campafias que adjunte
evaluacion de impacto. 8% 8% 8% 8%
Donde las cuentas mayores a $350,000 obtendran la totalidad del
puntaje; las mayores de $200,000 la mitad.

En la presentacion creativa se evaluaran los siguientes criterios:

Originalidad de la campaiia a desarrollar: capacidad de producir ideas
inusuales considerando un lenguaje no discriminatorio, el enfogue de
género y adaptado los objetivos de la campaiia. (4 Puntos)

Impacto del mensaje: la propuesta del mensaje debe ser claro e impactar [ P&
a la audiencia objetiva. (4 Puntos)

Creatividad en el disefio de las piezas graficas y audiovisuales de

camp (4 puntos)

6.67% 8.67% 10.67%
; 26.67% 28.67%
TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS Y 86.67%

EXPERIENCIA

Pagina 4
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACIGN, DISERO, PRODUCCION Y DIFUSIGN DE
CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE, Total | cmeie | M0 | cumeee | N0 [ cumpie | MO
CON PONDERACIONES.
OBSERVACIONES:La oferta No. 1: No se desarrollo el racional de la campafia sobre la violencia social, si no que presentan el racional de la campana de
tabaco, en la oferta original, pag.442 ,copia y digital. por lo tanto no alcanza el minimo en la especificaciones tecnicas y no pasa a la sigulente fase, es
considerada NO ELEGIBLE. Las oferta No. 2 y 3, cumple con el minimo salicitado para que puedan pasar a la siguente fase.

San Salvador, 02 de marzo 2018

Comunicadora Digital

Unidad Solicitante

Coordinador r—
de <

Coordinador de Programa Especial de Habitos Saludables

Experto en la materia

Colaborador Financiero |

Analista Financiero

E’
i

W "l Y,
Colaborador Administrativo UACI. / B W s
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e 0002137
: EL SALVADOR
yosas LP 08/2017 et

"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

NO NO NO

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE , Total | cumpie | o | comeie |l | cumee |

o 0O NO D
Descripcion del item
CAMPARNA DE COMUNICACION INSTITUCIONAL/OTRAS
NECESIDADES DE COMUNICACION X X X
Periodo de difusién
Desde la distribucidon del contrato hasta el 31 de
diciembre de 2018 X x X
Duracion de la Campafia
9 MESES
* Andlisis del contexto en que se implementard la campafia X X %
+ Objetivos generales y especificos de la campafia publicitaria % % "
* Nombre de |la campafia, tratamiento discursivo de las pieza y
tratamiento gréfico de las piezas

X X X
* La identificacidn y justificacién de los publicos a los que va
dirigida la camparia

X X X
* Estrategia de campania (especificamente para lograr cobertura
mediatica) X X X
* Descripcion actividades de posicionamiento de la campafia
¢Cémo posicionard la campana? X X X
* Descripcién de las herramientas a utilizar X X X
« Adaptaciones de las piezas y productos finales a
entregar. (afiches, brochur, banner, promocionales y todo
lo requerido para el posicionamiento de la campafa) p G ”
* Plan de relaciones publicas
en él se deben detallar los objetivos y acciones a realizar para
obtener espacios gratuitos en los medios de comunicacién que
complementen al Plan de Medios ofertado para su
contratacion. X X X
Todo lo requerido en el plan de comunicacién (literal a) de la

= | obieti S

campaiia se adpata_a objetivo plantead-o por la mstitluuon en 12.00% 12.00% 12.00%
el anexo 2. para el item 5. De no cumplir con la cabalidad
tendra cero. o,

Pagina 1
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPARNAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

NO NO NO
EVALUA;(J;(:P:OCUMPLE, NO ZUMPLE, CUMPLE | vipie | CUMPLE | (oo | CompLe | e
NDERACIONFE:

Objetivo: Informar al publico interno sobre las actividades que realiza el
FOSALUD, a fin de crear un sentimiento de empoderamiento a través de la
cultura de valores institucionales y sentido de pertenencia.

Objetivos Especificos:
Elaborar materiales institucionales, como herramientas para fortalecer la
comunicacion interna con el personal.

Fortalecer las acciones de comunicacion institucional tanto externas como
internas para posicionar el trabajo y la percepcidn de FOSALUD con el
personal interno y poblacion salvadorefa.

Los objetivos descritos tienen relacién con el mensaje visual de
las piezas que presentan . De no cumplir con la cabalidad 10.00% 10.00% 10.00%
tendrd cero

Concepto creativo y discursivo de las piezas de la campaiia
interna se adapta a los objetivos, tomando en cuenta el
lenguaje de género, inclusién, equidad, asi como también la
originalidad, creatividad e innovacién del concepto. De no
cumplir con la cabalidad tendré cero 12%

12.00% 12.00% 12.00%

TOTAL DEL PORCENTAIJE DEL PLAN DE COMUNICACIONES 349, 34.00% 34.00%

Disefios graficos de materiales impresos: memoria de Labores, cuaderno

de trabajo, revista interna, tripticos, hoja volantes, afiches, folders, 14.00% 14.00% 14.00%
abanicos, etc.) De no cumplir con la cabalidad trendra cero.
Organizacion de eventos institucionales: Propuesta de montaje de
conferencias de presna, foros, conversatorios, evento de dia de logros con
12.00% 12.00% 12.00%

el personal, lanzamiento de proyecto. De no cumplir con la cabalidad
trendra cero.

12%

TOTAL DEL PLAN DE MEDIOS o 26.00%
26%

60.00%
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISERO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE,
S

NO
CUMPLE

CUMPLE

NO

P
CUMPLE CUMPLE

NO

CUMPLE
! CUMPLE

= Formacién y experiencia de las personas asignadas a la cuenta (Director
de la cuenta, director creativo, encargado de medios, copy, visualizador,
etc.), para efectos de evaluacion se tomara en cuenta |a formacion
académica (nivel de estudios por la que se adjuntara hoja de vida de los
ejecutivos que atenderdn la cuenta). Graduado universitario en Ciencias
de la Comunicacion, Publicidad, Marketing o carreras afines, obtendra la
totalidad del puntaje; de lo contrario obtendra 0.

* Presentar hoja de vida de los profesionales a cargo de la cuenta, estos
deben contar con experiencia mayor a dos 2fios

10.00%

10.00%

10.00%

Portafolio documentandas al menas 3 cuentas de aito nivel en su
realizacion acompaniadas de su respectiva evaluacion de impacto. Para
fines de evaluacion solo te tomaran en cuentas campaiias que adjunte
evaluacion de impacto.

Donde las cuentas mayores a $350,000 obtendran |a totalidad del
puntaje; las mayores de $200,000 la mitad.

8.00%

B8.00%

8.00%

EnTa ﬂl’e:e Tacion creativa se evaluaran 105 EIE\&IEHEES Criterios:

Originalidad de la campaiia a desarrollar: capacidad de producir ideas
inusuales considerando un lenguaje no discriminatario, el enfogque de
género y adaptado los abjetivos de la campafia. {4 Puntos)

Impacto del mensale: a propuesta del mensaje debe ser claro e impactar
a la audiencia objetiva. (4 Puntos)

Creatlvidad en el disefio de las plezas graficas y audlovisuales de
campafia. (4 puntos)

TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS Y
EXPERIENCIA

12.00%

10.67%

11.33%

28.67%

29.33%

88.67%

89.33%

OBSERVACIONES:Las ofertas No.1,2 y 3: En el plan de comunicacién de la campafa Insitucional se considero evaluar las piezas graficas de cada oferta;
debido a que en ellas se aplica cada uno de los componente en el plan de comuniciones y cumple con el objetivo solicitado. El enfoque comunicacional es
claro dirigida al publico interno. por lo tanto las tres ofertas pasan a la siguiente fase.

Comunicadora Digital

Unidad Solicitante

San Salvador, 02 de marzo 2018
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"CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD PARA LA CREACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DISENO, PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPANAS DE COMUNICACION Y EDUCACION DEL FOSALUD, DURANTE 2018"

~

C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE ,
CON PONDERACIONES.

CUMPLE O NO CUMPLE

Descripcion del Item
Campafia de prevencion de lesiones ocasionadas por la
polvora X X X
Periodo de difusion
Contempla un pre-lanzamiento con la comunidad
educativa (septiembre).
El cual ird acompafiado de ilustraciones y requerimientos
para implementar una estrategia en redes sociales.

X X X
Lanzamiento Oficial X X X
Duracion de la Campaiias
septiembre y diciembre X X X
Noviembre y diciembre (Lanz. ofic. ) X X X
* Andlisis del contexto en que se implementara la campafa X « %
¢ Objetivos generales y especificos de la campafia publicitaria % % "
* Nombre de la campafia, tratamiento discursivo de las pieza y
tratamiento grafico de las piezas

X X X

. * La identificacion y justificacién de los pablicos a los que va

dirigida la campafa

X X X
* Estrategia de campania (especificamente para lograr cobertura
mediatica) X X X
* Descripcion actividades de posicionamiento de la campafia
¢Como posicionard la campafa? X X X
* Descripcién de las herramientas a utilizar X X X
+» Adaptaciones de las piezas y productos finales a
entregar. (afiches, brochur, banner, promocionales y todo
lo requerido para el posicionamiento de la campafia) ¢ 4 .

Pagina 1
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE , cumpee | CUMPLE [ e | CUMPLE CU'L?,LE
CON PONDERACIONES.
* Plan de relaciones publicas
en él se deben detallar los objetivos y acciones a realizar para
obtener espacios gratuitos en los medios de comunicacién que
complementen al Plan de Medios ofertado para su
contratacién. X x
 Para efectos de evaluacién, el ofertante presentard maqueta
del spot propuesto spot televisivo y maqueta de la cufia radial
propuesta para campafia. (No aplica para elitem 5). g &

Oferta No.1

El lanzamiente no es una
propuesta novedosa, son
acciones que hemos realizados
en afios anteriores,en un
Hospital y en bomberos.

Oferta No.2 Si se encuentra una
propuesta novedosa tiene
impacto en |z audiencia por el
mensaje que se brinda.

Oferta No.3

No se observa la propuesta
visual novedosa de lanzamiento
formato render o plano
iteractivo como se pidio en las
bases de licitacion. No
especifica donde sera el
lanzamiento oficial

* L3 agencia deberd presentar la propuesta visual novedosa del
lanzamiento de la campaiia, en formato render o plano
interactivo el cual tendra de eje tematico el objetivo de la
campana y deberd contemplar el presupuesto y una
escenografia al aire libre 0 cerrada en funcién del concepto de la
campanfia. (no aplica para el item No. 4y 5)

Todo lo requerido en el plan de comunicacién de la campafia se
adapta al objetivo planteado por la institucion en el anexo No. 19%
» . 0
2 (para los items 1, 2, 3, 4 y 6). De no cumplir con la cabalidad
tendra cero
Sensibilizar a la poblacion salvadoreiia sobrz los dafios
ocasionados por la manipulacién de la pélvora y las secuelas X X
(fisicas y sicolégicas) que esta deja en los afectados
Los objetivos descritos tienen relacién con el mensaje visual de
las piezas que presentan (validos para todos los items). De no 9% 9%
cumplir con la cabalidad tendra cero
Concepto creativo y discursivo de las piezas de la campaiia se
adapta a los objetivos, tomando en cuenta el lenguaje de OfertaNod )

; . =% : A e La pieza creativa nos sugiere
genero, inclusién, equidad, asi como también la originalidad, 12% que el cuidedo deslos hijos
creatividad e innovacién del concepto. De no cumplir con la hijas ante un posible accidente
cabalidad tendré cero con polvora es responsabilidad

unicamente de la madre.No se
observa un contexto familiar.
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

CUMPLE ul CUMPLE
CUMPLE

NO

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE, CUMPLE

CON PONDERACIONES.

Plan de relaciones puiblicas
De no cumplir con su presentacién en el contenido planteado
tendra cero 7%

7% 7% 7%

TOTAL DEL PORCENTAJE DEL PLAN DE COMUNICACIONES 40% 28%

Presenta lo solicitado en el manejo de pauta. De no cumplir

con la cabalidad tendré cero 5% 5% 5%
* Compra de medios. X X X
* Una descripcién resumida de los medios a utilizar y razén por

la que se recomiendan X X X
* Presentar cronograma. X X X
* Detallar cual serd la comision de agencia que se aplicard a los

servicios solicitados. X X X

« La difusion deberd ser contemplados en un grafico de Gantt (o
similar) que ilustre los periodos de mayor frecuencia de los
mensajes en las diferentes campafias y su inversién.

* Servicio de monitoreo y costo monetario del beneficio de las
notas (prensa escrita, televisivas, radiales, etc.) relacionadas con
las campanias. En el caso de la campaiia institucional, se
monitoreard todas las noticas del Fosalud.

El plan de medios presentado, cumple con el detalle solicitado
en los medios a utilizar de los items 1, 2, 3, 4 y 6. De no cumplir
con la cabalidad tendra cero

EVENTO DE LANZAMIENTO Y PRELANZAMIENTO
El evento de pre lanzamiento y lanzamiento/oficializacién de la campafia
tendrd como eje temdtico el objetivo de la campania y debera contemplar

una escenografia alineada al concepto de la campafia en un espacio al aire
libre o cerrado

5% 5% 5%

RADIO

Compra de espacios en radios de cobertura nacional y departamental,
incluyendo radios comunitarias y cristianas, de acuerdo con |2 poblacién
meta. La pauta debera ser contratada en horarios de 6 a.m. 2 8:00 a.m.y
de 4 p.m. a 7:00 p.m. Con un incremento de la pauta en la semana del 20
al 31 de diciembre

TELEVISION

Compra de pauta en medios televisivos para la difusion de spot de 30
segundos de la campafia en segmentos estratégicos de noticias o
programas de alto rating. Con un incremento de la pauta en la semana del
20 al 31 de diciembre

Pagina 3
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

CUMPLE NO CUMPLE o CUMPLE Ao

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE, i D P n

CON PONDERACIONES.
PRODUCCION DE SPOT TELEVISIVO Y CUNA RADIAL
Produccion de spot televisivo y cufia radial de 30 segundos. (La
produccién del spot incluye locaciones, autorizaciones, permisos,
modelos y todo lo requerido para la realizacién del producto final)

VIA PUBLICA
Difusion de la campaiia, a través de Vallas o mupies al interior de centros
comerciales, paradas de buses o principales calles del pais.

TRASERAS DE BUSES Traseras de buses en las principales rutas de San
Salvador, La Libertad y
Santa Ana

PAUTA EN CINE

Contratacion de pauta en cine, mediante slide o spots durante mayo,
junio y periodos vacacionales de agosto con especial énfasis en las
peliculas de estreno los miéreoles y fines de semana.

MEDIOS DIGITALES

Compra de banners o botones en secciones principales de periodicos
electronicos de actualizacion constante de noticias y alcance a través de
su comunidad de seguidores en redes sociales.

ACTIVIDADES DE MARKETING.

Acciones de Comunicacion, Publicidad, Relaciones Publicas, Digitales o
actividades de promacion de la campafia en lugares pablicos o cerrados.
Actividades artistico-culturales.

La agencia presenta una propuesta de acciones que realizara con
medios de comunicacién, se evaluara los espacios adicionales a las
entrevistas producto de la pauta contratada que la agencia pueda
ofrecer a la Institucién. De no cumplir con la cabalidad tendré cero

TOTAL DEL PLAN DE MEDIOS Y ESTRATEGIA PARA LOGRAR COBERTURA
MEDIATICA
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

CUMPLE el CUMPLE o CUMPLE NO
CUMPLE CUMPLE CUMPLE

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE,
CON PONDERACIONES.

Formacion y experiencia de las personas asignadas a la cuenta (Director
de |a cuenta, director creativo, encargado de medios, copy, visualizader,
etc.), para efectos de evaluacién se tomara en cuenta la formacién
académica (nivel de estudios por lo que se adjuntard hoja de vida de los
ejecutivos que atenderdn la cuenta). Graduado universitario en Ciencias
de la Comunicacién, Publicidad, Marketing o carreras afines, obtendra la
totalidad del puntaje; de lo contrario obtendri 0. .
Presentar hoja de vida de los profesionales a cargo de la cuenta, estos

. deben contar con experiencia mayor a dos afios

10% 10% 10%

Portafolio documentandas al menos 3 cuentas de alto nivel en su
realizacion acompafiadas de su respectiva evaluacion de impacto. Para
fines de evaluacion solo te tomaran en cuentas campafias que adjunte
evaluacion de impacto.

Donde las cuentas mayores a $350,000 obtendran la totalidad del
puntaje; las mayores de $200,000 la mitad.

8% 8% 8%

En la presentacion creativa se evaluaran los siguientes criterios:

Originalidad de la campaiia a desarrollar: capacidad de producir ideas
inusuales considerando un lenguaje no discriminatorio, el enfoque de
género y adaptado los objetivos de la campafia. (4 Puntos)

Impacto del mensaje: la propuesta del mensaje debe ser claro e impactar
a la audiencia objetiva. (4 Puntos)

Creatividad en el disefio de las piezas graficas y audiovisuales de
campaiia. (4 puntos)

12.00%

TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS Y

EXPERIENCIA

OBSERVACIONES:La oferta No.1 El lanzamiento no es una propuesta novedosa, son acciones que hemos realizados en afios anteriores,en un Hospital y en
homberos.Oferta No. 3 No se observa la propuesta visual novedosa de lanzamiento formato render o plano iteractivo como se pidic en las bases de
licitacion. No especifica donde sera el lanzamiento oficial. La pieza creativa nos sugiere que el cuidado de los hijos e hijas ante un posible accidente con
polvora es responsabilidad de la madre. No se observa un contexto familiar. Por consiguiente no alcanzan ambas ofertas el minime requerido son
consideradas NO ELEGIBLES. La oferta No. 2 cumple con el minimo solicitado para que puedan pasar a la siguente fase.

San Salvador, 02 de marzo 2018
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C. CAPACIDAD TECNICA Y EXPERIENCIA

EVALUACION CUMPLE, NO CUMPLE ,
CON PONDERACIONES.

Comunicadora Digital

Unidad Solicitante

! ogram
’ - T
Coordinador de Programa Especial de Habitos Saludables % _“& il .'
PR T
Experto en la materia Z J £ \\

| /
Colaborador Financiero \ L/ ,/

Analista Financiero
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N0 o X
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